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Friday 22 May

Społeczna odpowiedzialność w koncepcji One Health Session 8 (online)
Social responsibility and One Health initiatives: Sesja 8 (online)
Session Location: Online

11:15–11:26

Katastrofa ekologiczna na Odrze w 2022 roku: Biologiczno-społeczno-ekonomiczne
aspekty

Speakers

Dr Andrzej Jarynowski, prof. dr. Vitaly Belik 

Location

Online 

11:26–11:37

Testing the One Health Paradigm: Relationships Between Environmental Concern,
Health Consciousness, and Animal Welfare Attitudes

Speakers

Dr hab. Barbara Borusiak, prof. UEP, Dr hab. Barbara Kucharska, prof. UE, Dr Kajetan Klaczek-Suchecki 

Location

Online 

11:37–11:48

Postawy i zachowania pokolenia Z wobec osobistego zużytego sprzętu
elektronicznego

Speakers

Dr hab. Lucyna Witek, prof. PRz., Dr Olga Ławińska 

Location

Online 

11:48–11:59

Prawo do zdrowego środowiska jako prawo człowieka. Implikacje dla
odpowiedzialności sektora biznesowego

Speakers

Dr Bogna Wach, dr hab. Jolanta Witek, prof. AJP 

Location

Online 

11:59–12:10

Zdrowie pracownika jako element koncepcji One Health – obowiązki pracodawcy w
zakresie prewencji, bezpieczeństwa i zarządzania ryzykiem w środowisku pracy

Speakers

Mgr Roman Bronkowski, Julia Bronkowska 

Location

Online 

12:10–12:18

Kapitał psychiczny organizacji a wypalenie zawodowe: energia organizacyjna,
sens pracy i nowy paradygmat przywództwa w zarządzaniu dobrostanem
pracowników

11:15 
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Speaker

Dr inż. Ewa Tańska 

12:19–12:30

Motywacja w pracy zespołowej i sporcie jako element zdrowia psychospołecznego
w ujęciu One Health – doświadczenia praktyczne

Speakers

Mgr Grażyna Wojciechowska, Dr inż. Ewa Tańska 

Location

Online 

12:30–12:41

Odporny i zrównoważony model biznesu jako kierunek rozwoju koncepcji modeli
biznesu

Speaker

Mgr Ewelina Kostępska 

Location

Online 

12:41–12:52

Zarządzanie ryzykiem finansowym w transformacji MŚP Polski Wschodniej ku
gospodarce obiegu zamkniętego — wskaźniki efektywności w warunkach
niepewności

Speakers

Dr Joanna Żurakowska-Sawa, Dr inż. Sebastian Białasz, Dr hab. Anna Gardocka-Dubatówka, prof. UwB 

Location

Online 

12:52–13:03

Wykorzystanie neuromarketingu w ocenie materiałów promocyjnych na
przykładzie reklam Volkswagen Group Polska Sp. z o.o.

Speakers

Mgr Jakub Maciejewski, Dr prof. Jan Mikołajczyk, prof. UEP 

Location

Online 
13:16 
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